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TERUGBLIK 
Artistiek inhoudelijk 
 
Wonderfeel 2022 was in vele opzichten weer Wonderfeel als vanouds, vóór 
corona. We mochten weer meer dan 9000 bezoekers welkom heten, die alle 
vrijheid hadden om zich over festivalterrein te bewegen voor een gelijktijdige 
beleving van muziek en natuur. Het programma gaf met zo’n 100 uitvoeringen 
een staalkaart van het actuele klassieke aanbod; van middeleeuws tot minimal, 
van klassieke hits tot kersverse noten, met lijnen naar jazz, pop en niet-westerse 
muziek. ‘Divers is een understatement’ schreef NRC al eerder, om daar na deze 
achtste, uitverkochte editie aan toe te voegen: ‘Een ‘ideale mix van idylle en 
ontdekkingsreis’. 
 
Hoogtepunten in die ideale mix waren er wat ons betreft legio, zoals de 
Nederlandse première van Ruth Gipps’ Tweede Symfonie door het Wonderfeel 
Festival Orchestra, het optreden van cellist Abel Selaocoe met zijn energieke mix 
van Afrikaanse en Europese vibes, de intieme solodans van James Batchelor, de 
hypnotiserende optredens van accordeonist Mario Batkovic en violiste Mari 
Samuelsen, en het schemerconcert door Cappella Amsterdam met 
Festivaldenker Marjolijn van Heemstra. Iconisch was Floris Korti’s Avond van de 
Dood, die je energie gaf voor het leven. En natuurlijk de indrukwekkende 
première van Het Toeslagenschandaal van Keep-an-Eye-ProductiePrijs-winnaar  
Camiel Jansen, in bijzijn van Renske Leijten en Pieter Omtzigt. Trouw schreef ‘Op 
Wonderfeel zie je hoe kunst onrecht aankaart,’ en daar zijn we trots op. 
 
Door het festival liepen enkele rode draden, waaronder de Britse programmalijn 
van de hand van gastcurator Toks Dada (Southbank Centre), en een focus op 
Oekraïense musici en vrouwelijke componisten. Zo werd aan elk ensemble/solist 
gevraagd ook een vrouwelijke componist op te nemen in het programma. 
Daarnaast presenteerde Wonderfeel in bescheiden mate kunstdisciplines die 
aansluiten bij of in het verlengde liggen van (klassieke) muziek, zoals dans, 
installaties, muziekdocumentaires en poëzie. Natuurwandelingen, yoga en 
diverse kinderactiviteiten complementeerden het programma.  
 
Door de verkoop van dagtickets, parallelle programmering, rollende keukens 
en een camping op loopafstand van het festivalterrein, heeft Wonderfeel het 
laid-back karakter van een popfestival. De vrijheid die dit format met zich 
meebrengt – voor de festivalbezoeker om zijn eigen tempo te bepalen, als ook 
voor musici en curatoren, die beide niet gehinderd worden door de potentiële 
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verkoopbaarheid van hun ideeën – geeft Wonderfeel een eigen positie in het 
klassieke festivalaanbod en voegt daar een andere beleving van klassieke muziek 
aan toe.  
 
Voor een sfeerbeleving zie de aftermovie: 
https://www.youtube.com/watch?v=vMVjZPc5XPo 
 
Uiteraard draagt het groene festivalterrein, de buitenplaatsen Schaep en Burgh 
en Boekesteyn van Natuurmonumenten, ongelooflijk bij aan dat gevoel van 
vrijheid. Tegelijkertijd is die vrijheid nooit vrijblijvend. We zijn ons bewust van de 
verantwoordelijkheid die het organiseren van een festival in de natuur met zich 
meebrengt en hoe diezelfde natuur ons dwingt voorzichtig te zijn en onszelf niet 
te verliezen in groei. In het najaar 2022 traden we toe tot de Green Deal Circular 
Festivals met als doel circulair te opereren in 2025. 
 
Vanuit diezelfde betrokkenheid bij de eigen omgeving en dankzij de gemeente 
Hilversum, kan Wonderfeel met de inzet van eigen ‘cultuurcoaches’ een bijdrage 
leveren aan het versterken van verbondenheid tussen mensen in onze directe 
context. Naast de mogelijkheden die het festival zelf biedt, organiseert 
Wonderfeel hiervoor diverse activiteiten gedurende het jaar in de regio Gooi- en 
Vechtstreek. Zo ontvingen we tijdens Wonderfeel 2022 bijvoorbeeld twaalf Geef-
een-Toegift deelnemers i.s.m. onze partner Stichting Leergeld Wijdemeren-
Hilversum en verwelkomden we twintig jonge mensen via Het Zandkasteel, een 
dagbesteding voor mensen met het syndroom van down. Daarnaast lieten we 
ook honderden Hilversummers voor het eerst kennis maken met Wonderfeel 
tijdens OPEN035, waar we drie gratis toegankelijk optredens organiseerden op 
een eigen buitenpodium in het centrum van Hilversum, en organiseerden we 
diverse workshops en voorstellingen voor basisscholen in Hilversum en 
Wijdemeren.  
 
Wonderfeel trad dit najaar ook  toe tot een samenwerkingsverband tussen 
festivals en organisatie HandicapNL. Doel is om de toegankelijkheid van het 
festival tegen het licht te houden en daar waar mogelijk te optimaliseren.  
 
Helaas hebben we de beslissing moeten nemen om de geplande eerste editie 
van WinterWonderfeel dit najaar te cancelen. Het zou financieel een zware last 
zijn geweest met alle (onverantwoordelijke) risico’s van dien. De afgelopen 2 ½ 
jaar heeft een zware wissel getrokken op ons eigen team in termen van energie, 

https://www.youtube.com/watch?v=vMVjZPc5XPo
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flexibiliteit en weerbaarheid. Mede om die reden achtten wij het niet 
verantwoord om naast het zomerfestival nog een forse inspanning te doen.  
 
Young professionals  
Ook deze editie bood Wonderfeel met het eigen Wonderfeel Festival Orchestra 
60 jonge musici een springplank voor hun verdere carrière. Onder leiding van 
Johannes Leertouwer konden zij een week orkestervaring opdoen op hoog 
niveau in samenwerking met sprekende, eveneens jonge solisten zoals met 
cellist Anton Spronk en violiste Hawijch Elders. 
 
Naast het eigen symfonieorkest bood Wonderfeel wederom jonge prijswinnaars 
een podium tijdens het festival waaronder laureaten van de concoursen van 
Cello Biënnale, Nederlands Vioolconcours/Oskar Back, Grachtenfestival, Liszt en  
Dutch Classical Talent Award,  
 
Aan de jonge componiste Karmit Fadael werd een compositieopdracht verstrekt. 
Deze compositie beleefde zijn wereldpremière op het festival.  
 
Wonderfeel was daarnaast co-producent van Toonzetters, een programma 
waarin 20 jonge componisten een concerttournee door Nederland maken. 
Festivals als Oranjewoud en Grachtenfestival waren medeparticipanten in het 
traject.  
 
In cijfers laat Wonderfeel 2022 zich als volgt samenvatten: 
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PUBLIEKSBEREIK  

Wonderfeel is audiencedriven en stelt beleving centraal. De ‘snackformule’ 
à la popfestivals werkt ook voor klassieke muziek en dat maakt het festival 
aantrekkelijk voor een bredere publieksgroep dan alleen de klassieke 
muziekliefhebber. Met woord en beeld hebben we ook deze editie ingezet op 
laagdrempelige communicatie met behoud van kwaliteit en inhoud, 
onderscheidend van collega festivals in de klassieke sector, twee talig 
(Nederlands en Engels), positief, toegankelijk (o.a. voor mensen met een visuele 
beperking) en licht van toon.  

Doordat naast klassieke muziek ook andere elementen een rol spelen in het 
festivalconcept, sturen we i.s.m. The Publicity Company, ons PR bureau, de 
communicatie via verschillende invalshoeken aan: 
natuur, buitenleven, gezondheid, duurzaamheid, het gezin en gastronomie. 
Poëzie, literatuur en dans openen deuren naar specifieke redacties. Dit verklaart 
de breedte van de tot nu toe gerealiseerde media-aandacht. Verder was de 
promotiestrategie gericht op het aanhaken bij partners en hun (data) netwerken 
met als doel een zo hoog mogelijke naams en propositiebekendheid te 
genereren.  

Het grootste deel van de communicatie inspanningen vond online plaats en is te 
classificeren als free publicity. In 2022 leverde dat 203 berichten op met een 
commerciële tegenwaarde van € 404.000.  

In samenwerking met Hide & Seek, ons online marketingbureau, werd met de 
Facebook/Instagram campagnes een uniek bereik gerealiseerd van 277.886 
potentiële bezoekers en 82.629 ThruPlays (mensen die minimaal 15 seconden 
van een Wonderfeel video hebben gezien).  

       

In de aanloop naar het festival noteerde Wonderfeel 61.180 unieke 
websitebezoeken met 5,9 bekeken pagina’s per bezoek. Op dit moment heeft het 
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festival 8000 Facebook likes en 4400 volgers op Instagram. Wonderfeel heeft 
voor deze editie ook radio commercials (Radio1en 4) en op bescheiden schaal 
buitenreclame ingezet. 

 

 
PUBLIEKSENQUÊTE (zie ook bijlage) 
 
De publieksenquête, met een n=600, schets een beeld van de gemiddelde 
wonderfeelbezoeker: Deze bezoeker is veelal lid van Natuurmonumenten (63%) 
waarvan de meerderheid niet naar festivals gaat. Meer dan 15 % gaat in de regel 
niet naar klassieke concerten. Hieruit blijkt het effect van het laagdrempelige 
karakter dat Wonderfeel  nastreeft. Slechts 29,4% van alle bezoekers typeert zich 
als heavy user van klassieke muziek. 
Van de kaartkopers komt 30% uit de regio Gooi en Vechtstreek. 
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De gemiddelde bezoeker bezocht meer dan 6 voorstellingen op Wonderfeel. 
Meer dan 65% geeft aan muziek te hebben gehoord die hij/zij normaal  
gesproken niet of nauwelijks beluistert. Op de vraag of Wonderfeel je 
gelukkig(er) heeft gemaakt antwoord 90% positief. In lijn hiermee geeft 91% aan 
volgend jaar het festival weer te willen bezoeken. 
Het duurzame karakter van Wonderfeel wordt omarmd: zo onderschrijft 74% van 
de bezoeker de verduurzamingsambities van het festival en ervaart bijna 61%  
het volledige vegetarisch aanbod van de foodtrucks als zeer positief.  
 
In de ticketshop werd de mogelijkheid geboden om d.m.v. een donatie een boom 
te planten voor het European Festivals Forest. In totaal leverde deze actie 1386 
bomen op waarmee zo’n 5,5 ton CO2 uitstoot gecompenseerd gaat worden 

  
 FINANCIËN  

Afsluiting 
Wonderfeel is in staat om 2022 met zwarte cijfers af te sluiten. Dit werd mede 
mogelijk gemaakt door de corona noodsteun die ook in 2022 beschikbaar werd 
gesteld. Ook een 8% hogere omzet uit kaartverkoop droeg hier aan bij. 
Mede door die noodsteun werd het festival in de gelegenheid gesteld om haar 
artistieke ambities invulling te blijven geven en vervolgstappen te zetten op het 
gebied van verduurzaming. 
Als de coronacrisis iets heeft duidelijk gemaakt, is dat het absoluut 
onverantwoord is om als (cultureel) ondernemer geen buffer te hebben om 
eventuele tegenslagen op te vangen. In ons beleidsplan 2021- 2024 is de opbouw 
van een weerstandsvermogen al opgenomen. De afsluiting 2022 laat een surplus 
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zien van € 38.195. Dit bedrag zal in z’n geheel worden toegevoegd aan de 
egalisatiereserve. Dit gebeurt op last van onze Raad van Toezicht. Zij verplichten 
de directie om een egalisatiereserve op te bouwen die uiteindelijk 10% bedraagt 
van de exploitatiebegroting. Dat komt neer op een algemene reserve van  
€ 120.000. 

 
De afsluiting (zie bijlage) laat een overwegend bevredigend beeld zien t.o.v. de 
begroting. Opvallend is de overschrijding van de reiskosten: zowel trein als 
vliegen werd een stuk duurder dan waar in de oorspronkelijke begroting 
rekening mee werd gehouden.  

 
Door de huidige personeelstekorten was het niet alleen een grote uitdaging om 
de festivalcrew rond te krijgen, maar werden we ook geconfronteerd met een 
stijging in loonkosten. Personeelstekort was ook de reden dat sommige 
leveranciers moeite hadden al het gehuurde materiaal (op tijd) te leveren.  
In sommige gevallen werden we ook hier geconfronteerd met gestegen kosten, 
tot soms wel 20%.  

 
Door strak budgetbeheer en improvisatievermogen waren wij in staat om 
uiteindelijk te grote overschrijdingen te voorkomen.  
 

      
 
FINANCIELE PARTNERS 
Fondsen 
Wonderfeel werd in 2022 ondersteund door een groot aantal fondsen: Fonds21, 
Keep an Eye Foundation, Prins Bernhard Cultuurfonds, SENA Performers, Dutch 
Performers House, Turing Foundation, Dioraphte, Van den Berch van Heemstede 
Stichting, Stichting Doelwijk, P.W. Janssen’s Friesche Stichting, Sociéte Gavignes 
en een anonieme stichting. Samen waren de fondsen goed voor 19% van de 
inkomsten.  
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Overheidssubsidie 
Ook deze editie werd Wonderfeel ondersteund door het (Rijksfonds) Fonds 
Podiumkunsten, Gemeente Hilversum en de Gemeente Wijdemeren. Wonderfeel 
ontving ook noodsteun van het ministerie van OC&W. Overheidssubsidie was 
samen goed voor 37% van de inkomsten. 
 
Sponsoren 
Wonderfeel werd in 2022 gesponsord door diverse bedrijven waaronder: 
Vriendenloterij, Unit 14, AVROTROS en Dille & Kamille. Wonderfeel wist daarmee 
1,6% van zijn indirecte inkomsten uit sponsoring te halen. De wens is om dit  
percentage te laten stijgen om gelijke tred te houden met gestegen kosten. 
Hiervoor zijn reeds de eerste gesprekken gevoerd met de bestaande sponsoren 
en volgen verkennende gesprekken met potentiële  sponsoren in de komende 
maanden. Dille & Kamille, Unit 14 en AVROTROS hebben reeds aangegeven de 
sponsorsamenwerking te willen continueren in 2023 
 
Vrienden en donateurs 
Op dit moment doneren meer dan 700 Vrienden en donateurs aan Wonderfeel 
wat 3,3% van onze inkomsten genereert. Wonderfeel is in het bezit van de 
culturele ANBI-status, waardoor doneren aantrekkelijker wordt voor 
particulieren en bedrijven.  
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ORGANISATIE EN BESTUUR 

Organisatie/ bureauteam 
Wonderfeel werkt met een vast team van ZZP’ers. In totaal (excl. externen) telt 
het team14 medewerkers. Inmiddels is dit team goed op elkaar ingespeeld en 
buitengewoon ervaren. Het is daarom van groot belang dat dit team intact blijft. 
Het is om die reden dat wij de medewerkers zoveel mogelijk ook na het festival 
werk aanbieden door werkzaamheden t.b.v. 2023 naar voren te halen. Het 
betreft het reeds vastleggen van faciliteiten als tenten, meubilair, foodtrucks en 
voorzieningen t.a.v. stroom, afval en water. Ook het definiëren van 
communicatiebeleid 2023 vindt in het najaar plaats. Dit creëert meer rust in de 
aanloop naar het volgende festival.   

Samenstelling Raad van Toezicht 
Onze voorzitter van het eerste uur Mei Li Vos gaf dit jaar aan dat de 9e editie de 
laatste zou zijn onder haar voorzitterschap. Wij vonden Sietse Bakker bereid haar 
functie over te nemen. Sietse was al lid van de Raad van Toezicht. Als executive 
producer van het Eurosongfestival 2021 hebben wij hiermee na Mei Li weer een 
zwaargewicht als voorzitter aan de haak geslagen. 
De raad van Toezicht is dit jaar uitgebreid met twee ervaren leden; Marijke Evers  
voorheen senior adviseur van Fonds 21 en Ingeborg Baltussen, teamleider van 
de Amsterdamse vestiging van het Ministerie van Sociale Zaken en 
Werkgelegenheid.  
 
Raad van Advies 
Wonderfeel prijst zich gelukkig met een betrokken Raad van Advies. Zij 
fungeerden ook deze editie bij diverse vraagstukken – zowel strategisch als 
praktisch van aard – als klankbord. De Raad van Advies bestaat uit: Jacqueline 
Cramer, voormalig minister van VROM, hoogleraar duurzaam ondernemen aan 
de UU / Margot Scheltema, voorheen CFO Shell Nederland, diverse 
commissariaten bij o.a. Schiphol, Triodos, TNT / John Jaakke, directeur Trusted 
Advisors , voorzitter RvT NBE / Frans Vreeke, o.a. voormalig directeur 
TivoliVredenburg / Marco Bunge, ondernemer / Saskia Coolen, blokfluitiste en 
artistiek brein van Camerata Trajectina / Elwin Stevelink, Managing Director & Co 
Founder Crowd Wave.  
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